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Kuluttajapaneeli Trade Planner

Maksimoi myymalapotentiaali vahvistamalla ostajauskollisuutta ja
torjumalla kilpailun uhkat.

Nielsenin Kuluttajapaneelipalveluiden tuoteratkaisu Trade
Planner auttaa kayttdjia ymmartamaan syvallisesti
kuluttajadynamiikkaa ja tarjoaa uusia nakokulmia seka

kaupalle etta teollisuudelle.

Parempi ROl kaupalle ja
teollisuudelle

TradePlanner tarjoaa kayttdjille analyysin
tuoteryhman ja brandin menestyksesta
tietyissa kanavissa ja ketjuissa. Tama
tieto on avainasemassa paatettaesss,
mika jakelustrategia tuottaa
maksimimyynnin ja parantaa
varastoinvestointien tuottoja.

Trade Planner paljastaa, kuinka paljon
ostajat kayttavat rahaa tietyssa ketjussa
ja missa muualla he tekevét ostoksia.
Kaupalle tama merkitsee nyt luotettavaa
paatoksentekovalinettd, joka auttaa
heitd optimoimaan avainbrandit
tuoteryhmaévalikoimissaan,
maksimoimaan ostajauskollisuutta ja
minimoimaan kilpailijoille menetettya
kulutusta.

Vastaa liiketoiminnan tarkeisiin
kysymyksiin

Kaupalle
«  Kuinka uskollisia ostajani ovat?
+  Missd muualla he tekevét ostoksia?

«  Mita tuoteryhmia tai brandeja
ostajani ostavat enemman muista
kaupoista?

»  Tarvitseeko minun muuttaa
valikoimaani?

«  Mihin brandeihin minun on
kiinnitettava huomiota uskollisuuden
kehittamiseksi?

Teollisuudelle

+  Mitka kaupan ryhmat/ketjut
tarjoavat parhaat mahdollisuudet
lisamyynnin kasvattamiseksi?

+  Miten brandini voi paremmin paasta
tietyn ketjun valikoimiin?

«  Mitka ovat ketjun vahvuudet ja
heikkoudet?

Tarkeimmat hyodyt:
Tunnistat tiettyjen ketjujen tarkeyden tuoteryhmille tai brandeille

Voit mitata lisamyynnit tai menetykset, jotka aiheutuvat kuluttajien
kdydessa ostoksilla kilpailevissa myymaldissa

Tunnistat kaupan jakeluun liittyvat mahdollisuudet ja riskit




Maksimoi ROI vahvistamalla ostajauskollisuutta ja minimoimalla
kuluttajan ostoja kilpailijoilta

The Nielsen Companyn
Kulutusalttiuden ja uskollisuuden kasitteet Kuluttajapaneelipalvelut tuottavat

Tuoteryhmin arvo paivittaistavaroiden markkinoijille

kuluttajatietoa 27 maassa ympari
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Ketjun X osuus X = 10% (10/100) myymalétyypeista. Kayttaen

Kulutusalttius = 40% (40/100) patentoitua, korkeatasoista home
Ketju-uskollisuus = 25% (10/40)

scanning —teknologiaa tai muutamissa

maissa perinteista ostopaivakirjaa
Trade Planner kdyttaa kulutusalttiuden ja uskollisuuden konsepteja ketjun Nielsenin Kuluttajapaneelipalvelut
markkinaosuuden tunnistamisessa. tuottavat asiakkaille arvokasta tietoa

kuluttajan ostokdyttaymisesta.
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Mahdollisuusanalyysi: Ensisijaiset ostajat
Rajallinen s ‘ Menestys|
kehityspotentiaali Co-Op £5,078
: Safeway
105 £16,248 .
Somerfield Waitrose £4,728
— £5,584
2 Kwik Save
< Asda £20,047 Kl e £3,673K
Et - | JS £25,650
2 95 Q :
%
= £5,
Morrisons
90 £6,926
Tesco £39,837

Alikehittynyt I ' K ' ' ' ' )
" B0 90 100 110 120 130 140 { Mahdolisuus

Tamafio de la burbuja : gasto en la ensefia (000) 52 w/e 17 May

Kuvallinen esimerkki: Kasvattamalla alatuoteryhméan XXX uskollisuutta
keskimaaraiselle tasolle koko tuoteryhman kanssa toisi se Tescolle lisdostoja £3.673 k,
jotka se nyt menettaa kilpailevalle ketjulle.

Asiakaspaallikkdnne Nielsenilld antaa mielellaan lisatietoja ja
kertoo, miten voimme auttaa yritystanne padasemaan Trade
Plannerin avulla parempaan ostouskollisuuteen.
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