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Kuluttajapaneeli Shopper Optimizer

Maksimoi ostajamaara valikoiman ja jakelun avulla.

Katsomalla myyntivolyymitietoa syvemmalle saadaksesi
esiin valikoimapaatoksiin liittyvat strategiset kysymykset voit
loytaa ratkaisun, jolla tayttaa ostajien tarpeet ja lisata
brandisi ostajamaaraa. Nielsenin Kuluttajapaneelipalveluiden
ratkaisuihin kuuluva Shopper Optimizer voi auttaa sinua
tekemaan tuottavia valikoimapaatoksia ja edistaa brandisi

myyntia.

Parempi kohdistus, parempi
paatoksenteko

Shopper Optimizer voi auttaa sinua
madarittelemaan ihanteellisen valikoiman
ja kanava-asettelun brandeillesi
kayttamalla tiettyja Kuluttajapaneelin
tunnuslukuja kuten: kumulatiivinen
penetraatio, yksinomainen penetraatio,
lisdpenetraatio ja myynnin
keskittyminen. Nama tiedot auttavat
paattamaan, milla tuotevalikoimalla
tavoitat suurimman mahdollisen maaran
ostavia kotitalouksia ja paljonko voit
saada lisamyyntid niiden kautta.

Mittaamalla ostojen maaraa,
ostouseutta, uskollisuutta ja
uusintaostokayttaytymista Shopper
Optimizer yhdistaa avaintunnuslukuja,
jotka voivat auttaa rakentamaan
voittamattoman valikoimastrategian.
Voit maarittaa lisdpenetraation, joka
tulee muilta pt-kaupoilta ja/tai kanavista,
javirtaviivaistaa jakelustrategiaasi
paastaksesi entista tuottavampiin
tuloksiin.

Vastaa liiketoiminnan tarkeisiin

kysymyksiin

Milla valikoimalla voidaan tavoittaa
suurin mahdollinen maéra ostavia
talouksia?

Mitka brandit/valikoimat
houkuttelevat uusia ostajia
tuoteryhmaan?

Milla brandeilla/valikoimilla on
korkein mahdollinen maéra ostavia
kotitalouksia, jotka ostavat
ainoastaan niita?

Kuinka eroavaisuudet ostomaarissa,
ostotiheydessd, uskollisuudessa

ja uusintaostamisessa lapi brandien/
valikoimien voivat auttaa
paikallistamaan mahdollisuudet?

Tarkeimmat hyodyt:
Tunnistat mahdollisuudet karsia, laajentaa ja yllapitaa tuotevalikoimaa.

Teet valikoimapaatoksia, jotka auttavat tavoittamaan suurimman
mahdollisimman maaran ostavia kotitalouksia

Hyddynnat mahdollisuudet ja minimoit riskit, jotka liittyvat jakelun
(kanava/ kaupan ryhmd) laajentamiseen tai supistamiseen
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Identify opportunities to prune or expand
your product line
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Identify exclusive and non-exclusive buyers
to individual items in your product line
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Shopper Optimizer osoittaa, etta tuote A
luo selvasti eniten lisdpenetraatiota.
Vastaavasti tuotteet O ja P saavat
erittdin vahan lisdostajia osoittaen
mahdollisuuden optimoida valikoimaa.

Tuotteet A ja B ndyttavat korkeampaa
osuutta yksinomaisissa ostajissa, kun
taas tuotteet O ja P voidaan karsia, jotta
paastaan parempaan tuotelinjan
kannattavuuteen.

Identify opportunities/risks associated with
expanding or contracting distribution
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Determine which SKUs generate the most
loyalty among buyers
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Shopper Optimizer osoittaa, etta kanavan
F poistamiseen liittyva riski on alhainen
johtuen kanavan alhaisesta panoksesta
lisamyynnin luomiseen.

Vaikka myyntidatan mukaan
brandiostajat olivat vdhemman lojaaleja
kanaville E ja F, Shopper Optimizer
osoittaa, etta absoluuttinen uskollisuus
ndissa kanavissa on melko korkea.

Asiakaspaallikkonne Nielsenilld antaa mielelldan lisatietoja,
miten Shopper Optimizer voi auttaa yritystanne kdyttamaan
kuluttajapaneelitietoa tehokkaasti valikoimapaatoksiin.
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Kuluttajapaneelipalvelut tuottavat
paivittaistavaroiden markkinoijille
kuluttajatietoa 27 maassa ympari
maailman kokoamalla informaatiota
kuluttajien todellisista ostoista 265,000
kotitaloudessa. Nielsen tuottaa
kuluttajatietoa suurimmista
paivittaistavara- ja
tuoretavaratuoteryhmista kaikista
myymaldtyypeistd. Kayttden
patentoitua, korkeatasoista home
scanning —teknologiaa tai muutamissa
maissa perinteista ostopaivakirjaa
Nielsenin Kuluttajapaneelipalvelut
tuottavat asiakkaille arvokasta tietoa
kuluttajan ostokdyttaymisesta.
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